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TOURISM & EVENT
MANAGEMENT

HINTERGRUND

Die Unternehmen der Tourismusbranche gehoren zu den wichtigsten Arbeit-
gebern in Deutschland. Knapp drei Millionen Menschen haben in der Touris-

muswirtschaft einen Arbeits- oder Ausbildungsplatz. Das Reiseaufkommen

wird sich laut einer aktuellen Prognose bis 2020 verdoppelt haben — unter an-

derem auch durch neue Reisestrome aus Siidostasien und China.

Events entwickeln sich zu einem kreativen Marketinginstrument vieler Un-
ternehmen. Auch halbstaatliche und internationale Organisationen haben
zahlreiche Event-Auftrige zu vergeben. Die Messe- und Kongresswirtschaft
gilt zum Beispiel als Zukunftsbranche, fiir die die Internationale Tourismus-
borse (ITB) in Berlin, die CeBIT-Messe in Hannover, die Buchmesse in
Frankfurt und die Automobilmesse in Leipzig bedeutende Beispiele sind.
Deutschland ist fithrender Messestandort weltweit. In Asien sind die Poten-

ziale noch lingst nicht erschopft.

Im Rahmen des Studiengangs Tourism & Event Management besteht die
Maéglichkeit, ,,China*“ als Schwerpunkt zu wihlen. In diesem Fall wird der
Studiengang durch Kursinhalte wie z. B. asiatische Lebensphilosophie und
Tradition, die chinesische Sprache und Kultur und regionales Fachwissen er-

ginzt. Das Auslandssemester findet in China statt.

STUDIENABLAUF

m 1. Semester

Tourismus- und Freizeitmarkte
Einfihrung in die Eventwirtschaft
Einfihrung in die BWL

Organisation Marketing

= 2, Semester

Tourismusgeografie
Eventorganisation

Kosten- und Leistungsrechnung

= 3. Semester

Hotelmanagement
Messe- und Kongressorganisation

Finanzierung

Investition

SCHWERPUNKTE )

Betriebs- und Volkswirtschaftslehre
Wirtschaftsrecht
Personalwirtschaft
Unternehmensfithrung

Marketing

Public Relations

Sprachen
m Englisch
m Spanisch und/oder Franzosisch und/oder Chinesisch

Umfang

m sechs Semester Vollzeitstudium

m zwei zwdlfwdchige Praktika, je eines im In- und Ausland

m verschiedene Praxisprojekte

m Auslandssemester an unseren Partner-Hochschulen

m internationale Sprachpriifungen durch die Londoner und
wahlweise Pariser oder Madrider Handelskammern

ABSCHLUSS >\//\<

FIBAA

Bei erfolgreichem Abschluss des dreijdhrigen Studiums
erfolgt die Graduierung zum Bachelor of Arts (B.A.).

Im Anschluss besteht an der EBC Hochschule die Mdglich-

keit, den Master-Studiengang Strategic Tourism Manage-
ment (M.A.) zu belegen.

u 4, Semester

Travelmanagement

Luftverkehrsmanagement

Hotellerie

Computerreservierungssysteme in der

PERSPEKTIVEN

Mit dem B.A.-Abschluss im Studiengang Tourism & Event
Management konnen Arbeitspldtze in unterschiedlichsten
Unternehmen und Bereichen gefunden werden. Dazu geho-
ren:

Branchen

m Reiseveranstalter, Reisebiiros/Reisevermittlungen
Fluggesellschaften, Flughdfen
Kreuzfahrtunternehmen

Hotels, Ferienclubs

Destinationsmanagement

Kur- und Bédderwesen, Wellnesstourismus
Business Travel Management
Verbiande/Organisationen im Tourismus

nationale Fremdenverkehrsdmter

Messe- und Kongresszentren, Messeorganisatoren
Computerreservierungssysteme
Event-Abteilungen in Unternehmen, Event-Agenturen
PR-Agenturen

Incoming-Agenturen

m 6. Semester

Business Travel Management
Internationale Tourismuspolitik
Kultur- und Freizeitmanagement

Q
C

Internationales Tourismus- und

Finanzbuchhaltung

Mikrokonomie
Wirtschaftsprivatrecht |
Wirtschaftsmathematik
Standard-Software-Anwendungen |

Team- und Konflikimanagement

Englisch I: Business Communication |
Franzésisch/Spanisch 1/Chinesisch
Wahlfach Landeskunde
Ostasien/China (Wahlfach)

Anderungen vorbehalten!

Makrodkonomie
Wirtschaftsprivatrecht I
Wirtschaftsstatistik
Standard-Software-Anwendungen I

Rhetorik & Présentation

Englisch Il: Business Communication |l
Franzasisch/Spanisch 1I/Chinesisch
Wabhlfach Landeskunde
Ostasien/China

Controlling/Int. Rechnungslegung
Personalmanagement

Arbeits- und Sozialrecht
Marktforschung und
Konsumentenverhalten

Standard-Software-Anwendungen I

Englisch IlI: Intercultural Communication
Franzdsisch/Spanisch I11/Chinesisch
Wahlfach Landeskunde
Ostasien/China

TEM-Fallstudie/-Projekt
Strategic Management
Investitionsgiiter- und
Dienstleistungsmarketing
Entrepreneurship

(Business Plan Development)

Englisch IV

Franzsisch/Spanisch 1V/Chinesisch
Wahlfach Landeskunde
Ostasien/China

=
=

Praxis: Auslandspra

Eventmarketing

Reise- und Veranstaltungsrecht
International Management &
Business Ethics

e-Commerce & e-Business

Englisch V

Franzdsisch/Spanisch V/Chinesisch
Wahlfach Landeskunde
Ostasien/China




