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TOURISM & EVENT
MANAGEMENT
HINTERGRUND

Änderungen vorbehalten!

SCHWERPUNKTE

� Betriebs- und Volkswirtschaftslehre

� Wirtschaftsrecht

� Personalwirtschaft

� Unternehmensführung

� Marketing

� Public Relations

Sprachen
� Englisch

� Spanisch und/oder Französisch und/oder Chinesisch

Umfang
� sechs Semester Vollzeitstudium

� zwei zwölfwöchige Praktika, je eines im In- und Ausland

� verschiedene Praxisprojekte

� Auslandssemester an unseren Partner-Hochschulen

� internationale Sprachprüfungen durch die Londoner und

wahlweise Pariser oder Madrider Handelskammern

ABSCHLUSS

Bei erfolgreichem Abschluss des dreijährigen Studiums

erfolgt die Graduierung zum Bachelor of Arts (B.A.).

Im Anschluss besteht an der EBC Hochschule die Möglich-

keit, den Master-Studiengang Strategic Tourism Manage-

ment (M.A.) zu belegen.

PERSPEKTIVEN

Mit dem B.A.-Abschluss im Studiengang Tourism & Event

Management können Arbeitsplätze in unterschiedlichsten

Unternehmen und Bereichen gefunden werden. Dazu gehö-

ren:

Branchen
� Reiseveranstalter, Reisebüros/Reisevermittlungen

� Fluggesellschaften, Flughäfen

� Kreuzfahrtunternehmen

� Hotels, Ferienclubs

� Destinationsmanagement

� Kur- und Bäderwesen, Wellnesstourismus

� Business Travel Management

� Verbände/Organisationen im Tourismus

� nationale Fremdenverkehrsämter

� Messe- und Kongresszentren, Messeorganisatoren

� Computerreservierungssysteme

� Event-Abteilungen in Unternehmen, Event-Agenturen

� PR-Agenturen

� Incoming-Agenturen
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� 1. Semester

Tourismus- und Freizeitmärkte

Einführung in die Eventwirtschaft

Einführung in die BWL

Organisation

Finanzbuchhaltung

Mikroökonomie

Wirtschaftsprivatrecht I

Wirtschaftsmathematik

Standard-Software-Anwendungen I

Team- und Konfliktmanagement

Englisch I: Business Communication I

Französisch/Spanisch I/Chinesisch

Wahlfach Landeskunde

Ostasien/China (Wahlfach)

� 2. Semester

Tourismusgeografie

Eventorganisation

Kosten- und Leistungsrechnung

Marketing

Makroökonomie

Wirtschaftsprivatrecht II

Wirtschaftsstatistik

Standard-Software-Anwendungen II

Rhetorik & Präsentation

Englisch II: Business Communication II

Französisch/Spanisch II/Chinesisch

Wahlfach Landeskunde

Ostasien/China

� 4. Semester

Travelmanagement

Luftverkehrsmanagement

Computerreservierungssysteme in der

Hotellerie

TEM-Fallstudie/-Projekt

Strategic Management

Investitionsgüter- und

Dienstleistungsmarketing

Entrepreneurship

(Business Plan Development)

Englisch IV

Französisch/Spanisch IV/Chinesisch

Wahlfach Landeskunde

Ostasien/China

� 6. Semester

Business Travel Management

Internationale Tourismuspolitik

Kultur- und Freizeitmanagement

Internationales Tourismus- und

Eventmarketing

Reise- und Veranstaltungsrecht

International Management &

Business Ethics

e-Commerce & e-Business

Englisch V

Französisch/Spanisch V/Chinesisch

Wahlfach Landeskunde

Ostasien/China

� 3. Semester

Hotelmanagement

Messe- und Kongressorganisation

Finanzierung

Investition

Controlling/Int. Rechnungslegung

Personalmanagement

Arbeits- und Sozialrecht

Marktforschung und

Konsumentenverhalten

Standard-Software-Anwendungen III

Englisch III: Intercultural Communication

Französisch/Spanisch III/Chinesisch

Wahlfach Landeskunde

Ostasien/China

Die Unternehmen der Tourismusbranche gehören zu den wichtigsten Arbeit-

gebern in Deutschland. Knapp drei Millionen Menschen haben in der Touris-

muswirtschaft einen Arbeits- oder Ausbildungsplatz. Das Reiseaufkommen

wird sich laut einer aktuellen Prognose bis 2020 verdoppelt haben – unter an-

derem auch durch neue Reiseströme aus Südostasien und China.

Events entwickeln sich zu einem kreativen Marketinginstrument vieler Un-

ternehmen. Auch halbstaatliche und internationale Organisationen haben

zahlreiche Event-Aufträge zu vergeben. Die Messe- und Kongresswirtschaft

gilt zum Beispiel als Zukunftsbranche, für die die Internationale Tourismus-

börse (ITB) in Berlin, die CeBIT-Messe in Hannover, die Buchmesse in

Frankfurt und die Automobilmesse in Leipzig bedeutende Beispiele sind.

Deutschland ist führender Messestandort weltweit. In Asien sind die Poten-

ziale noch längst nicht erschöpft.

Im Rahmen des Studiengangs Tourism & Event Management besteht die

Möglichkeit, „China“ als Schwerpunkt zu wählen. In diesem Fall wird der

Studiengang durch Kursinhalte wie z. B. asiatische Lebensphilosophie und

Tradition, die chinesische Sprache und Kultur und regionales Fachwissen er-

gänzt. Das Auslandssemester findet in China statt.

STUDIENABLAUF
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zum Wintersemester 20_______

in Berlin Dresden Düsseldorf Hamburg Stuttgart

Persönliche Daten
Name, Vorname Geschlecht

Geburtsdatum Geburtsort/Land

Nationalität

Straße

PLZ, Wohnort

Telefon (privat) Mobil

E-Mail

Hochschulzugangsberechtigung
Allgemeine Hochschulreife (Abitur) International Baccalaureate

Fachgebundene Hochschulreife (Fachabitur) Sonstiges

Wann

Wo

Name der Schule

Wenn Ihnen Ihr Abschlusszeugnis noch nicht vorliegt, legen Sie bitte die letzten drei Zeugnisse bei.

Berufsausbildung
Wann Wo

Art der Berufsausbildung

Wenn Ihnen Ihr Abschlusszeugnis noch nicht vorliegt, legen Sie bitte das aktuellste Zeugnis bei.

BEWERBUNG FÜR DEN BACHELOR-STUDIENGANG
Business Psychology

Fashion, Luxury & Retail Management

International Business Communication

International Business Economics & Politics

BEWERBUNG FÜR DEN MASTER-STUDIENGANG
Strategic Tourism Management

International Business Management

Media & Communication Management

Tourism & Event Management
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